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1. SCENARIO DEI PREZZI (work in)

• 3 scenari di prezzo

• Serie storica

• Forecast al 95% di 

confidenza

• In attesa di altri dati per 

migliorare la previsione700
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Andamento prezzi mangimi per Orate (S. aurata)



acquainnova.org

2. STUDIO SUL PRODUTTORE (work in)

Allevatori API (in somministrazione)Allevatori API (in somministrazione)

QUESTIONARIO
• Metodo CAWI

DESCRIZIONE AZIENDALE

• Profilo aziendale
• Profilo allevatore
• Caratteristiche 

allevamento

SPECIE ALLEVATE
Descrizione delle fasi di allevamento per la/e 
specie allevata/e

PREFERENZE MANGIMI
Preferenze tra le delle diete di 
progetto
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2. STUDIO SUL PRODUTTORE

Diete Orate Diete Trote
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3. STUDIO SULLA PERCEZIONE E ACCETTAZIONE DEL CONSUMATORE

2607 Consumatori2607 Consumatori

QUESTIONARIO
• Metodo CAWI

1577 Consumatori1577 ConsumatoriDomanda filtro
“Consumi pesce allevato?”

PROFILO SOCIO-DEMOGRAFICO

• Genere
• Età
• Area geografica
• Figli

• Nazionalità
• Spesa mensile alimentare
• Livello educazione
• Reddito annuo lordo

CARATTERISTICHE DEL CAMPIONE
• Conoscenza generale sui pesci e acquacoltura
• Abitudini di consumo
• Abitudini di acquisto

MATERIE PRIME CIRCOLARI
• Confronto tra 3 PAT (percezione e accettazione)
• Confronto della WTP tra le 3 PAT e proteine monocellulari
• Effetto dell’informazione

*

* rappresentativo per la 

popolazione italiana per 
genere, età e area geografica
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DOMANDA FILTRO

4% 28%

47%
21%

Solo allevato
Più allevato che pescato
Più o meno la stessa quantità
Più pescato che allevato

2607 1990

617
Non consumano 

pesce

413

1577

Campione 
inziale

Consumatori 
di pesce

Consumatori di 
pesce allevato

Quale consumi di più tra allevato e pescato?

Campione
analizzato

Non consumano 
pesce allevato
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PROFILO SOCIO-DEMOGRAFICO

Genere

51%49%

Figli

60.6%39.4%

17.1%

8.2%

7.5%

0.8%

7.4%

0.3%

4.8%

2.4%

1.6%

12.2%

8.8%

7.2%

1%

3%

7.8%

3.6%

2.2%

2.5%

1%

0.6%

99%

Livello educazione

10%

20%

30%

40%

50%

Laurea e Post 
laurea

Scuola
superiore

Scuola elementare 
o media 10.4

51.9

37.7

Classe d’età

18-29

30-44

45-54

55-64

> 64 27.6

18

17.5

15.3

21.5

10%

20%

30%

Nazionalità
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Reddito annuo lordo

10%

20%

30%

€ 0-15 k

€ 15-28 k

€ 28-55 k

€ 55-75 k

> € 75 k

19.3

33.3

34.4

9.2

3.7

€ 201-400

€ 0-200 19

40%

26

35

12

10%

20%

30%

€ 401-600

€ 601-800

€ >801

9

Spesa mensile alimentare

37

18

12

11

7

40

40

32

27

15

16

26

31

30

24

4

10

9

10

15

3

6

16

22

39

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Meno di 15.000 euro

Tra 15.000 e 28.000 euro

Tra 28.001 e 55.000 euro

Tra 55.001 e 75.000 euro

Più di 75.000 euro

Budget mensile alimentare per classe di reddito

0-200 201-400 401-600 601-800 > 801

PROFILO SOCIO-DEMOGRAFICO
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CARATTERISTICHE del CAMPIONE:
Conoscenza generale sui pesci e acquacoltura

Conosci il termine 
“Acquacoltura”?

Sì
68%

No
32%

In natura, sulla base della specie o habitat in cui i pesci 
vivono, quali organismi secondo te potrebbero rientrare 

nella loro dieta naturale? (risposta multipla)
Secondo te, cosa viene dato da mangiare ai 

pesci allevati? (risposta multipla)

10%

20%

30%

Pesci di alter 
specie

Pesci della 
stessa specie

Insetti

Molluschi e 
crostacei

Microorganismi

Piante, micro 
e macro 

alghe

Non saprei
40%

50%

11

60%

57

52

46

30

13

41

Animali piccola 
taglia (mammiferi, 

rettili e anfibi)
16

10%

20%

30%

Altri pesci

Mangimi

Non saprei

40%

50%

12

60%

70%

78

16

Non vengono 
alimentati 

direttamente
9

a

10%

Friends of the 
sea

ASC

Altro 
(aperta)

20%

0

30%

12

21

Acquacoltura
sostenibile 34

Tra queste, quali conosci come certificazione di prodotto per i 
prodotti dell’acquacoltura? (risposta multipla)
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CARATTERISTICHE del CAMPIONE: Abitudini di consumo

2-3 volte a 
settimana

Più di 3 volte 
a settimana

10%

20%

30%
Frequenza di consumo

Una volta a 
settimana

40%

4

26

50%

48

Una volta 
al mese

Poche volte 
all’anno

17

5

Da che età consumi pesce?

Tra gli 11 e 17 anni

Prima dei 10 anni

10%

20%

30%

Dai 18 in su

40%

70

17

50%

60%

70%

13

20%

40%

60%

Non cucino pesce

Al vapore

Grigliato

Forno

Fritto

Come preferisci preparare il pesce (risposta multipla)

30%

50%

10%

7

25

61

70%

71

44

Bollito 18

Marinato 26

Crudo 13



acquainnova.org

Sì
98%

No
2%

Acquisti personalmente il pesce?

Super/Iper
mercati

(CON pescheria)

20%

40%

60%

Pescherie NON 
all’interno di 
supermercati

Mercati locali

Super/Iper
mercati

(senza pescheria)

Online

Luoghi d’acquisto (solo chi acquista pesce)

30%

50%

10%

60

31

17

33

4

Preferenza prodotti con servizio aggiunto (ordina dalla 
preferita alla meno preferita, solo chi acquista pesce)

CARATTERISTICHE del CAMPIONE: Abitudini di acquisto

2°
1°

3°

Fresco tal quale

Fresco 
impacchettato

Surgelato

4° Inscatolato
4° Ready to eat
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Driver d’acquisto
(dal più importante al meno, solo chi acquista pesce)

2° 1°
3°

Odore
Rapporto

Qualità/Prezzo Aspetto 
generale

4° Colore
5° Stagionalità del prodotto

6° Provenienza
7° Piacere/Esperienza

8° Caratteristiche nutrizionali
9° Provenienza da filiera rispettosa del lavoro umano

10° Benessere animale
11° Metodo di produzione
11° Attributi di sostenibilità

12° Conoscenza pregressa della specie
13° Tempo di preparazione

Informazioni in etichetta
(dalla più importante alla meno, solo chi acquista pesce)

2° 1°
3°

Freschezza
Ingredienti e 

additivi Prezzo al 
chilo

4° Provenienza
5° Certificazione di prodotto
6° Composizione nutrizionale

7° Metodo di cattura/allevamento

CARATTERISTICHE del CAMPIONE: Abitudini di acquisto
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MATERIE PRIME CIRCOLARI:
Saresti disposto a consumare pesci alimentati con mangimi a base di… (scala da 1 a 7)

29

36

41

25

30

29

46

34

30

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Insetti

Sottoprodotti avicoli

Sottoprodotti suinicoli

No Non saprei Sì
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MATERIE PRIME CIRCOLARI:
Mi disgusta l’ida che i pesci si nutrano di mangimi a base di… (scala da 1 a 7)

11

7

6

19

13

13

12

11

9

22

28

25

12

16

16

13

14

15

11

12

16

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Insetti

Sottoprodotti avicoli

Sottoprodotti suinicoli

Fortemente in disaccordo In disaccordo Abbastanza in disaccordo Né d'accordo né in disaccordo: (neutrale) Abbastanza d'accordo D'accordo Fortemente d'accordo
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MATERIE PRIME CIRCOLARI:
Aimentare pesci con mangimi a base di… è distante dalla mia cultura (scala da 1 a 7)

9

5

5

17

12

11

9

8

8

25

28

28

14

18

15

15

17

19

11

12

15

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Insetti

Sottoprodotti avicoli

Sottoprodotti suinicoli

Fortemente in disaccordo In disaccordo Abbastanza in disaccordo Né d'accordo né in disaccordo: (neutrale) Abbastanza d'accordo D'accordo Fortemente d'accordo
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MATERIE PRIME CIRCOLARI:
Sono disposto a consumare pesci alimentati con mangimi a base di… solo se le 
caratteristiche organolettiche sono uguali a quelle dei pesci che acquisto 
normalmente(scala da 1 a 7)

8

8

10

8

8

10

9

8

8

29

33

32

20

21

18

20

16

14

7

6

6

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Insetti

Sottoprodotti avicoli

Sottoprodotti suinicoli

Fortemente in disaccordo In disaccordo Abbastanza in disaccordo Né d'accordo né in disaccordo: (neutrale) Abbastanza d'accordo D'accordo Fortemente d'accordo
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MATERIE PRIME CIRCOLARI:
Se il pesce alimentato con mangimi a base di… è ammesso sul mercato sono fiducioso che 
abbia superato i controlli di sicurezza (scala da 1 a 7)

5

5

7

6

5

7

7

6

7

21

27

30

22

25

20

29

23

21

11

8

8

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Insetti

Sottoprodotti avicoli

Sottoprodotti suinicoli

Fortemente in disaccordo In disaccordo Abbastanza in disaccordo Né d'accordo né in disaccordo: (neutrale) Abbastanza d'accordo D'accordo Fortemente d'accordo



acquainnova.org

MATERIE PRIME CIRCOLARI :
Sei al corrente che la normative Europea permette di alimentare pesci allevati con mangimi 
contenenti…

Sì
45%

No
55%

Sì
33%

No
67%

Sì
28%

No
72%

Insetti Sottoprodotti avicoli Sottoprodotti suinicoli
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5

4

4

12

9

8

25

22

21

47

51

51

11

14

16

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Insetti

Sottoprodotti avicoli

Sottoprodotti suinicoli

No, preferisco non saperlo e questa informazione mi porterebbe ad evitarlo No, non mi interessa saperlo

Indifferente Sì, per una questione di trasparenza

Sì, perché questa informazione influenzerebbe la mia decisione di consumo

MATERIE PRIME CIRCOLARI :
Vorresti essere messo al corrente se il pesce allevato che compri è stato alimentato con mangimi 
contenenti…
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0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

Meno del 25% Tra il 10 e 25% in
meno

Il 10% in meno Non sono
disposto a

spendere di più

Fino ad un 10% in
più

Tra un 10 e 25%
in più

Più del 25%

Insetti

Sottoprodotti avicoli

Sottoprodotti suinicoli

Proteine monocellulari

MATERIE PRIME CIRCOLARI:
Disponibilità a pagare (WTP)…
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GRUPPI di CONSUMATORI – Willingness to consume

Propensione al consumo Percezione WTP
Genere Classe d’età

Socio-demografiche
Area

Sì 46%

Non saprei 25%

No 29%

Livello
educazione

Reddito Disgusto

Sì 34%

Non saprei 30%

No 36%

Sì 30%

Non saprei 29%

No 41%

Under 44

Tra 55 e 64

Over 64

Under 44

Over 44

Sopra i 28mila 
€ annui

Sotto i 15mila € 
annui

Sotto i 28mila € 
annui

Sopra i 55mila € 
annui

Sotto i 15mila € 
annui

Sotto i 55mila € 
annui

Laureati

Non laureati

Non c’è una 
divisione netta

Non c’è una 
divisione netta

No

Sì

Indifferenti

No

Sì

Indifferenti

No

Sì

Indifferenti

WTP
NEGATIVA

16%

NO
WTP

WTP
POSITIVA

61% 23%

31% 55% 14%

25% 60% 15%

23% 58% 19%

38% 53% 9%

18% 71% 11%

20% 57% 23%

38% 56% 6%

20% 68% 12%

Nord-est;
Nord-ovest;
Centro

NO divisione netta

Sud e isole

Under 44

Over 64

Tra 45 e 64

NO divisione netta

Nord-ovest;
Centro

NO divisione netta

Nord-est;
Sud e isole

NO divisione netta

Sopra i 55mila € 
annui

Sotto i 28mila € 
annui

Sotto i 55mila € 
annui

Laureati

Non c’è una 
divisione netta

Non c’è una 
divisione netta

*

*Categoria più frequente
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INFORMAZIONE 
RIGUARDANTE IL 

RUOLO DELLE PAT E 
SINGLE CELL 

PROTEINS NELLE 
STRATEGIE DI 
SOSTENIBILITÀ 

EUROPEE

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

50%

55%

60%

65%

Insetti Sottoprodotti avicoli Sottoprodotti
suinicoli

Proteine
monocellulari

MATERIE PRIME CIRCOLARI:
Disponibilità a pagare PRE e POST informazione…

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

50%

55%

60%

65%

Insetti Sottoprodotti
avicoli

Sottoprodotti
suinicoli

Proteine
monocellulari

WTP negativa

WTP neutra

WTP positiva
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4. ESPERIMENTO DI SCELTA SUL CONSUMATORE (work in)

QUESTIONARIO
• Metodo CAWI

1000 Consumatori1000 ConsumatoriDomanda filtro
D1: “Consumi pesce trote?”; D2: “Consumi orate?”

PROFILO SOCIO-DEMOGRAFICO

• Genere
• Età
• Area geografica
• Figli

• Livello educazione
• Occupazione
• Reddito annuo lordo

ESPERIMENTO DI SCELTA

MATERIE PRIME CIRCOLARI

SCELTA A
NON

SCELTASCELTA B

TROTA/ORATA Dimensioni analizzate
• Presenza materia prima 

Presenza certificazione di 
prodotto

• Origine
• Prezzo al chilo
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5. ATTIVITÀ DI DISSEMINAZIONE

MEAVEAS 2025, PISA. EAS 2025, VALENCIA. 
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Next step

1. Scenari dei prezzi dei mangimi  rilevazione continua per serie storica 

2. Studio sul produttore  raccolta e analisi voci di costo per ACB

3. Studio sulla percezione e accettazione del consumatore  Chiusura 

analisi di mercato per ACB

4. Esperimento di scelta sul consumatore –> Chiusura analisi di  mercato per 

ACB

5. Attività di disseminazione (EAS 2026 – Lubiana)
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GRAZIE PER L’ATTENZIONE

Visitate il nostro sito
www.acquainnova.org


